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Fragenkatalog 1:

BASISDATEN -
ONLINE-UMFRAGE + TEILNEHMENDE

(,, Team Technik®)



Umfrageverlauf (www.umfrage-online.de)

Start
e 10.05.2023

== Aufrufe === Beantwortungen

Peaks

e Umfragestart (Fakultdt AE)

e LfL, BBV

* Pressemitteilungen —
e Frankischer Weinbauverband e.V.

¢ Erinnerungsbenachrichtigungen

22. May 5. Jun 18. Jun 3. Jul

Ende

e 04.07.2023

Hochschule Weihenstephan-Triesdorf | Barton | 3

300

200

100



Teilnahmerate und -dauer

Ansichten ¢ 1.944 Personen

Teilnehmende e 1.122 Personen
Teilnahmerate * 58%

Teilnahmedauer e 12:46 Minuten
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Abschlussrate

Teilnehmende e 1.122 Personen

Abschliisse e 759 Personen
Abbriche e 363 Personen

Abschlussrate * 68%
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F1 Haben Sie einen IDirekt\rermarktungsbetrieb in Bayernluder sind Sie in einem tatig?

Anzahl Antworten: 1122

Nein: 91x gewahlt (8.11%)

Ja: 1031x gewahlt (B1.89%)
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1.1. In welcher Region Bayerns befindet sich Ilhr Direktvermarktungsbetrieb?
F 1 . 1 EBe————

Anzahl Antworten: 1028

350
323 (31.42%)
300

250

200

Gewahit

159 (15.47%)
148 {14.40%)

150
128 (12.45%)
105 (10.21%)

100

SEEITH 79 (7.68%)
EG .
0

Miederbayern Ohberpfalz Oberfranken Mittelfranken @@
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Fragenkatalog 2:

BASISDATEN DIREKTVERMARKTUNG

- Betriebe, Produkte, Vertriebswege,
Kooperationen



1.2. Ist Ihr Direktvermarktungsbetrieb als gewerblicher Betrieb organisiert?

F1.2

Anzahl Antworten: 972

600

510 (52.47%)

500

462 (47.53%)

400

300

Gewahlt

200

100

Ja Nein
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1.3. In welcher Position sind Sie im Unternehmen im Bereich der Direktvermarktung
F1.3 tatig?

Anzahl Antworten: 975

751 (77.03%)
600
E
T 400
W
(]
200 166 (17.03%)
58 (5.95%)
. ]
Mitarbeiter:in Mithelfende Familienarbeitskraft
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1.4. Wie viele Jahre Berufserfahrung haben Sie insgesamt im landwirtschaftlichen

F1 .4 Bereich?

Anzah!| Antworten: 973

0-2)ahre
500

2-5)ahre

10 - 20 Jahre 5-10Jahre

® Gewshlt
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1.5. Wie Iange gibt es den Direktvermarktungsbetrieb schon?

F 1 n 5 Anzahl Antworten: 975
500
459 (47.08%)

400

300

Gewahlt

200 191 (19.59%)

148 (15.18%)
133 (13.64%)

44 (4.57%)

, 1R
0-2Jahre 2-5Jahre 5-10jahre 10 - 20 Jahre @
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F 1 6 1.6. Welcher Altersgruppierung gehoren Sie an?

Anzahl Antworten: 974

500
400 387 (39.73%)
300
E
s}
)
200
160 91 (9.34%)
; =

18 - 29 |ahre 30 - 40 Jahre 41 - 50 Jahre 51- 67 Jahre dlter als 67 |ahre
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1.7. Wie viele Mitarbeiter:innen hat Ihre Direktvermarktung?

F 1 L] 7 Anzahl Antworten: 972

250 237

Gewdhlt
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2.1. Was ist Ihr Vermarktungsschwerpunkt von Produkten aus eigener

F 2 1 Produktion/Erzeugung?

Anzahl Antworten: 938

Fleisch und Fleischerzeugnisse 363 (38.70%)

Fische und Fischereierzeugnisse - 33 (3.52%)

Milch und Milcherzeugnisse 112(11.94%)

260 (27.72%

244 (26.01%)
324 (34.54%

Honig 140 (14.93%)

Getreide und Getreideerzeugnisse 111 (11.83%)

Misse, Olsaaten, Hillsenfrichte 42 (4.48%)

235 (25.05%)

(=}

50 100 150 200 250 300 350 400
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F2.2

Hochschule Weihenstephan-Triesdorf |

2.2. Welche VertriebsweEe nutzen Sie?

Anzahl Antworten: 936

Automat 148 (15.81%)

Selbsthedienung mit Vertrauenskasse (inkl.

7.
Selbsternte) 253(27.03%)

Verkauf ab StralBe/Feld mit Personal - 71 (7.59%)

Wochen- und/oder Bauernmarkt _ 210 (22.44%)

Vermarkiung aber andere Direktvermarkter

Belieferung der lokalen Gastronomie und/oder
der lokalen Handwerksbetriebe

Lieferservice/Abo Boxen - 69 (7.37%)
Onlinehandel _ 174 (18.55%)

Digitale Supermarkte (Vollsortiment-
Supermirkt ohne Verkaufspersonaleinsatz mit . 30(3.21%)
oder ohne Kooperation)

sonsties B -

4] 100 200 300 400 500

391 (41.77%)

Gewahit

&00

643 (68.70%)

700



F2 3 2.3. Welcher Kooperation gehdren Sie an?

Anzahl Antworten: 936

Einkaufen auf dem Bauernhof _ 206 (22.01%)

Regionales Metzwerk/Interessensgemeinschaft - 138 (14.74%)

Sonstiges - 64 (6.54%)
1]

100 200 300 400 s00 B0 700
Gewahlt
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Fragenkatalog 3:

INFORMATIONSFLUSS + BERATUNG
(Bachelorandin 1)

- Informationsquellen/-qualitat, Rechtsfragen,
Ansprechpartner, Beratung, Ausbau



Ausblick WS 23/24:

=Bachelor-Arbeit 1

Arbeitstitel:

= Direktvermarktung in der bayerischen Landwirtschaft: Informationsfluss und Beratung -

Status quo, Verbesserungsmoglichkeiten und konkrete Reformvorschlage®

Forschungsfrage:

= Wie konnen Direktvermarkter: innen in Bayern von staatlicher Seite unterstutzt werden,

um Beratungslicken zu schlielfen und Informationsfluss zu optimieren?"
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3.1. Welche Informationsquellen nutzen Sie, um sich lber rechtliche Vorschriften zu

F3 ) 1 informieren?

Anzahl Antworten: 889

I

Seminare/Qualifizierungen 418 (47.02%)

510 (57.37%)

Ansprechpartner bei Behorde

328 (36.90%)

Ansprechpartner bei Verbanden 372 (41.84%)

Berufskollegen 445 (50.06%)

151 (16.99%)

Newsletter

Sonstiges . 30 (3.37%)

=]

100 200 300 400 500 600 700
Gewahlt
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F 3 2 1 3.2.1 Wer ist in lhrem Betrieb verantwortlich fir Rechtsfrageq?

Anzahl Antworten: 131

Mitarbeitende Familienangeharige - 33 (25.19%)

Sonstige Mitarbeiter I 4 (3.05%)

0 20 40 &0 80 100 120
Gewahlt
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F3 3 3.3. Setzen Sie (zusatzlich) einen der folgenden externen Ansprechpartner ein?

Anzahl Antworten: 889

740 (83,24%)

Rechtsanwalt - 93 (10.46%)

Ansprechpartner _ 141 (15.86%)
Ansprechpartner 214 (24.07%)

B o

Sonstiges I 11 (1.24%)

0 100 200 300 400 500 600 700 800
Gewahlt
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F3 4 3.4. Fuhlen Sie sich ausreichend informiert?

Anzahl Antworten: 888

00 (33.78%)

300
250

200

150

Gewdhit

128 (14.41%)

61 (6.87%)

12 (1.35%)
B
1 2 3 4 5 &}

sehr gut gar nicht
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F3.4.1 Auswertung ,,Freitext”“ — Uberblick:

Wo sehen Sie Lucken im Informationsfluss?

schnelle Anderung der

Vorschriften
fehlender Zugang zu

geblindeltem Neuigkeiten klar, zlgig
Infomaterial und verstandlich
." vermitteln
Behorden: N

zu wenig Personal, kein keine einheitlichen Regeln

Fachwissen, kein
Interesse, fehlende

Erreichbarkeit personlicher Zeitmangel,

aufwendige Recherche
und Eigeninitiative

fehlende Zusammenarbeit
innerhalb der Behorden
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F3 5 3.5. Fuhlen Sie sich umfassend beraten?

Anzahl Antworten: 887

300
{31 57%)

251 {23 30%
250

200

150 138 (15.56%)

Gewahlt

134{1511%

100

63 (7.10%)

21 (2.37%)

sehr gut gar nicht
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3.6. Wo sehen Sie Ausbaumoglichkeiten im Informationsfluss und der Beratung?

F3.6

Anzahl Antworten: 880

Digitale Informationsplattform fir
Direktvermarkter

633 (71.93%)

Merkblitter 238 (27.05%)

Seminare/Qualifikationen 314 (35.68%)

MNetzwerkefArbeitskreise

212 (24.099%)

Sonstiges

105 (11.93%)

o

100 200 300 400 S00 &00 700
Gewahlt
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Wo sehen Sie Ausbaumoglichkeiten im Informationsfluss?

Direktvermarkter:innen
Plattform

Chat-Forum, Checklisten mit
konkreten Umsetzungshilfen,
Leitfaden

Kiirzung der Vorschriften

Beratungsangebote
betriebsindividuell

konkrete Ansprechpartner

fachspezifisch + qualifiziert + praxisnah

Starkere Vernetzung der
einzelnen
Direktvermarkter:innen
untereinander

Newsletter fir
Direktvermarkter:innen
Anderungen:
,Alles auf einen Blick”

Online
Veranstaltungen/Seminare

Klare einheitliche Regeln +
reduzierte Biirokratie



Fragenkatalog 4:

BUROKRATISCHE HURDEN + REFORMEN
(Bachelorandin 2)

- Bereiche, Unternehmensphase, Produkte,
Vertriebswege



Ausblick WS 23/24:

=Bachelor-Arbeit 2

Arbeitstitel:

= Direktvermarktung in der bayerischen Landwirtschaft: Burokratische Hurden - Bestandsaufnahme
und konkrete Losungsvorschlage®

Forschungsfrage:

= ,Welche burokratischen Hirden sind die grofRten Herausforderungen bei der Direktvermarktung in
der bayerischen Landwirtschaft — und welche konkreten Losungsvorschlage gibt es zum
Blrokratieabbau?"
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F4 1 4.1. Haben Sie burokratische Hiirden in lhrer Direktvermarktung erlebt und wenn ja,
- in welchem Bereich?

Anzahl Antworten: 822

ahl, Umfang, Fristeneinhaltung) 415 (50.49%)
diel I 2 v
|e zahl, Umfang 374 (45.50%)
Fristeneinhaltung)

Schwer verstandliche Rechtstexte 340 (41.36%)

Hoher Erflllungsaufwand (Jeit/Kosten) 497 (20.465%)

Vielfalt der zustandigen Behdrde 302 (36.74%)

Keine 141 (17.15%)

Sonstiges 74 (9%)

Q I

100 200 300 400 500 600
Gewahlt
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F4.1 Auswertung ,,Freitext”“ — Uberblick:

Haben Sie burokratische Hurden erlebt — und wenn ja, welche?

522 Aufwendige Buchfuhrung

Probleme mit Behérden & Amtern

— Hoher Dokumentationsaufwand

M Gleichstellung mit Industrie

Getrennte Gewerbe -> Landwirtschaft und

Direktvermarktung
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4.1.1. In welcher Unternehmensphase der Direktvermarktung haben Sie
F4.1 .1 blirokratische Hiirden erlebt?

Anzahl Antworten: 678

Einstieg/Aufbau 205 (43.51%)

Betriebliche Veranderungen (z.B
Personalwechsel, Erweiterung der
Produktpalette, bauliche Anderungen)

27 (3.98%)

328 (48.38%)

Keine

o

50 100 150 200 250 300 350 400
Gewahlt
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4.2. Bei welchen Produkten haben Sie biirokratische Belastungen in der
_—

F 4 2 Direktvermarktung erlebt?

Anzahl Antworten: 670

Fische und Fischereierzeugnisse - 28 (4.18%)

Milch und Milcherzeugnisse _ BB (13.13%)

Obst und Gemiise _ 116 (17.31%)
Kartoffeln - 42 (6.27%)

Hanig - 33(4.93%)

Getreide und Getreideerzeugnisse - 49 (7.31%)

Nisse, Olsaaten, Hilsenfriichte . 15 (2.24%)

I <
( = 100 150 200

0 0 250 300
Hochschule Weihenstephan-Triesdorf Gewahit



2.1. Was ist Ihr Vermarktungsschwerpunkt von Produkten aus eigener

F 2 . 1 / 4 . 2 Produktion/Erzeugung?

Anzahl Antworten: 938

Fleisch und Fleischerzeugnisse 363 (38.70%)

Fische und Fischereierzeugnisse

33 (3.52%)

Milch und Milcherzeugnisse

112 (11.94%)

Obst und Gemuse

260 (27.72%)

244 (26.01%)

324 (34.54%)

Honig

140 (14.93%)

Getreide und Getreideerzeugnisse 111 (11.83%)

Musse, Olsaaten, Hilsenfrichte 42 (4.48%)

235 (25.05%)

50 100 150 200 250 300 350 400

(=}
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F4.3

Hochschule Weihenstephan-Triesdorf

4.3. Bei welchen Vertriebswegen haben Sie bilirokratische Belastungen in der

Direktvermarktung erlebt?

Anzahl Antworten: 668

Automat

Selbstbedienung mit Vertrauenskasse {inkl.
Selbsternte)

Werkauf ab Strafie/Feld mit Personal
Wochen- und/oder Bauernmarkt

Vermarktung dber andere Direktvermarkter

Belieferung der lokalen Gastronomie und/oder
lokaler Handwerksbetriebe

Lieferservice/Abo Boxen

Onlinehandel

Digitale Supermarkte (Vollsortiment-
Supermarkte ohne Verkaufspersonaleinsatz
mit oder ohne Kooperation)

Sonstiges

B s

100 (14.97%)

- 35(5.24%)

103 (15.42%)

BB (13.17%)

105 (15.72%)

22 (3.29%)

B4(12.,57%)

20 (2.99%)

77 (11.53%)

=

50 100 150 200 250 300 350 400

450



F2.2/4.3

Hochschule Weihenstephan-Triesdorf |

2.2. Welche % nutzen Sie?

Anzahl Antworten: 936

643 (68.70%)
Selbstbedienung mit Vertrauenskasse (inkl. _
Selbsternte) el
Verkauf ab StraBe/Feld mit Personal - 71 (7.59%)
Wochen- und/oder Bauernmarkt _ 210 (22.44%)
Vermarktung Giber andere Direktvermarkter _ 311 (33.23%)
Belieferung der lokalen Gastronomie und/oder _
1.
der lokalen Handwerksbetriebe HINEH. 2736}
Lieferservice/Abo Boxen - 69 (7.37%)
Onlinehandel _ 174 (18.55%)
Digitale Supermarkte (Vellsortiment-
Supermarkt ochne Verkaufspersonaleinsatz mit .30 (3.21%)
oder ohne Kooperation)
sonsiges B
4] 100 200 300 400 500 600 700

Gewahit



F4.4 Auswertung ,,Freitext“ — Uberblick:

Welche konkreten Losungsansatze fur burokratische Erleichterungen
sehen Sie? Anzahl Antworten: 321

Vereinfachte
Dokumentations-
moglichkeiten

Unterscheidung zwischen
grollen und kleinen
Direktvermarkter:innen

g I
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Fragenkatalog 5:

RECHTLICHE VORGABEN + KONTROLLEN
(Bachelorandin 3)

- Kontrolldichte, Folgen, Ursachen, Bewertung



Ausblick WS 23/24:

=Bachelor-Arbeit 3

Arbeitstitel:

= Direktvermarktung in der bayerischen Landwirtschaft: Rechtliche Vorgaben und Kontrollen -
Analyse und Reformvorschlage zum Burokratieabbau®

Forschungsfrage:

= Welche rechtlichen Vorgaben sind die grof3ten Herausforderungen bei der Direktvermarktung

in der bayerischen Landwirtschaft — und wie konnen Kontrollen effektiver gestaltet werden?"
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Von wem wurden Sie neben der Lebensmitteliberwachung im Laufe des

letzten Jahres vor Ort kontrolliert?
Anzahl Antworten: 723

Staatliche Privatrechtliche
Kontrollstellen Kontrollstellen

Bio-Kontrolle
Oko-Zertifizierung (ABCert)
Berufsgenossenschaft ...

 Landratsamt

* Veterinaramt

* Regierung

» Bayerische Landesanstalt fur
Landwirtschaft (LfL)

* Gesundheitsamt ...



In welchem Bereich wurden Sie kontrolliert?
Anzahl Antworten: 723

Dokumentation Verpackung
Einhaltung Kennzeichnung
der Kihlkette der Produkte

Hygiene Schlachtung



F 5 3 5.3. Wie erlebten Sie diese Kontrolle?

Anzahl Antworten: 734

288 (39.24%)
S ey

N -

25 50 75 100 125 150 175 200 225 250 275 300 325
Gewahlt

163 (22.21%)

]
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F5.4 Auswertung ,,Freitext“ — Uberblick:

Wenn es Beanstandungen gab, welche Vorgaben lagen diesen
Beanstandungen zugrunde? Anzahl Antworten: 198

Ettikettierungs- Sauberkeit / Hygiene
verordnung .
()
Dokumentation W, Lebensmittelinformations-
‘ ."‘ ~ verordnung

Verpackung &
Aufbewahrung Kassenbuch
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| e———

F5 5 5.5. Welche Folgen hatten Beanstandung/en?

Anzahl Antworten: 727

144 (19.81%)
Buligeld - 32 (4.400%)

Betriebsuntersagung I 5 (0.69%)

0 50 100 150 200 250 300 350 400 450 500
Gewahlt
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F5 6 5.6. Was ist aus lhrer Sicht aligemein die haufigste Ursache flir Beanstandungen in
- der Direktvermarktung?

Anzahl Antworten: 727

Fehlende Rechtssicherheit - 88 (12.10%)

In der Praxis nicht bzw. schwer umsetzbare
Vorgaben

Burokratische Erschwernisse 176 (24.21%)

91 (12.52%)

Sonstiges

50 100 150 200 250 300 350 400
Gewahlt

(]
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WEIHENSTEPHAN - TRIESDORF
University of Applied Sciences

Vlelen Dankf r lhr Interesse!

Prasentatlon Studlenergebnlsse
,,Dlrektvermarktunq |n der baverlschen andwirtschaft”

Prof. Dr. Tanja Barton (tanja. barton@hswt de) 47”7”4";[
Fakultat fur Nachhaltige Agrar- und EnergjeSysgeme (AE) /é

's'u,

17. Oktober 2023



WEIHENSTEPHAN - TRIESDORF

University of Applied Sciences

,,Dlrektvermarktung in der
bayerischen Landwirtschaft*
Studie der HSWT, Studlenlelterln Prof. Dr. iur. Tanja Barton

Studie mit finanzieller Forderung durch die ‘Bayerische Staatskanzlei, Geschaftsstelle
fur Burokratieabbau und in Kooperatron m1t dem Bayerischen Staatsministerium fur
Ernahrung, Landwirtschaft und Forsten (StMELF) —

Herzlichen Dank fur die gute Zusammenarbeﬂ:'

......
.....

17. Oktober 2023
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